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Obiectivul lucrdrii de fatd il constituie, pe ldngd abordarea succintd a ..., ci
si determinarea influentei pe care o exercitd mass-media, prin retelele de
socializare, asupra vietii politice in cadru national precum si international.
Importantd utilizdrii unei optime comunicdri prin canalele mass-media se
reflectd asupra imaginii oricdrei persoane din domeniul public. Intelegerea
relatiilor de naturd complexd din interiorul sistemului mass-media si a
politicului oferd o baza conceptuald in vederea analizdrii influentei
comportamentului politic si, pe de altd parte, faptul cd participantii
sistemului politic exercitd presiuni pentru a influenta presa.

Se vehiculeazd de ceva timp incoace ideea cd Media este o a Patra putere
in stat, si deci modul in care se interactioneazd cu ea poate conduce atdt la
rezultate favorabile, cdt si la esecuri ce vor fi consemnate in analele
istoriei. "Presa nu mai este doar expresia unor pozitii si opinii politice
determinate; ea prezintd acum toate pozitiile si opiniile, fard a fi
subordonatd nici uneia dintre ele. Presd se constituie intr-o «a patra
putere» in aceastd noud situatie, in care toate celelalte puteri sunt
obligate sa facd apel la serviciile ei, fdard sd poatd insd sd o
subordoneze [.]; ea devine o adevdratd putere in momentul in care se
separd de celelalte puteri, oferindu-le insd accesul la cuvantul si
imaginea publicd"” (G. Leblanc, 1995, p. 65).

Dupd Bernard Micge, spatiul public mediatic este influentat de: a)
amploarea populatiei implicate; b) relatiile dintre partenerii actului de
comunicare; c) stilul presei (de la presd de opinie la presd de informare);
d) raportul cu puterile politice si economice; e) modul de organizare a
mass-media (B. Micge, 1997, p. 115).

Abordarea mea asupra acestei teme majore de cercetare s-a concretizat
prin realizarea unui chestionar adresat unui public larg(sondaj de opinie)
si a unor interviuri. Culegerea datelor si interpretarea lor s-a desfdsurat pe
etape, incercdnd a elimina-pe cdt posibil-subiectivismul. Pornind de la
ipoteza cd prezenta si activitatea persoanelor publice pe retelele de
socializare influenteazd imaginea populatiei.

Subiectul prezintd interes atdt pentru student si profesori, cdt si oameni ce
practicd meserii diverse — dacd nu pentru a-si largi orizontul cunoasterii
cu acest domeniu, dar pentru a fi cetdteni model in societate.

Cuvinte cheie: Retele de socializare, politicd, noud generatie, functie publicd.
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1. Introducere

Nu mai este niciun secret faptul ca retelele sociale sunt tot mai prezente in
viatd noastri, iar acest lucru se poate observa in fiecare zi. In fiecare zi sute de
oameni merg la munca, acasa, la cumparaturi sau oriunde cu un telefon, nu, cu un
smartphone in maéana, fiind active marea majoritate a timpului pe o retea de
socializare, fie ca vorbim de Facebook, Twitter, Snapchat sau chiar jocuri online,
pentru c3, bineinteles si acestea sunt retele de socializare.

Astfel se pune intrebarea cat de afectati suntem de ceea ce se posteaza pe
astfel de retele, cum ne influenteaza deciziile, si cel mai important, pot acestea afecta
soarta politica a unei tari? Prezenta lucrare isi propune sa arate, prin chestionarea si
intervievarea unui grup de persoane, importanta retelelor sociale in viatd noastra,
dar si cum vad noile generatii legaturile dintre retelele de socializare si politica unei
tari, dar si daca acestea pot influenta candidatura uni pretendent la functia publica.

Trecerea de la democratia restransa, ateniana, la democratiile societatilor
industriale nu ar fi fost posibild fara dezvoltarea spectaculoasa a mijloacelor de
informare, vazute 1n sensul etimologic cel mai strict al termenului de ,media”, adica
cel de intermediere, de punte de legatura intre politicieni si votanti, Intre guvernanti
si guvernati. In sensul ei modern, democratia presupune existenta unei veritabile
scurele de transmisie” care, sa asigure cu succes informarea corecta si nepartinitoare a
votantului cu privire la actorii de pe scena politica.

Este evident ca daca acest mijloc de legatura este obstructionat, imperfectiunile
jocului democratic vor fi mai mari si analog, probabilitatea atingerii unui inalt nivel
de democratizare al societatii respective va fi mai mica. Presa are menirea principala
de a actiona ca o contrapondere a puterii politice prin dezvaluirea abuzurilor in
exercitarea autoritdtii de stat, precum si prin inlesnirea dezbaterilor privitoare la
buna functionare a guvernarii.

Mass-media joaca un rol esential In educatia democratica a cetatenilor prin
faptul ca prescrie si indica regulile politice, structureaza si mediaza intelegerea
proceselor decizionale si coordoneazi miscarile actorilor pe scend politici. In
literatura de specialitate intalnim patru tipuri de comunicare subsumate intereselor
institutional-politice:

1.1. A socializa

Sunt de parere ca nimeni nu poate nega faptul ca specia noastra are nevoie de
socializare, de interactionare si de comunicare cu cei din jur, dar cel mai mult de a
apartenenta la un grup care sa ne reprezinte pe noi si valorile in care credem. De
unde aceasta nevoie?

Ca sa raspundem cat mai scurt la acesta intrebare ne putem uita la lumea
animal, unde, acolo relatiile sunt alterate sau influentate artificial. Este destul de
simplu de observat, ca orice este slab si vulnerabil, va incearca strategia convietuirii
in grup, astfel incat sa poata beneficia de toata protectia pe care o ofera aceasta
forma de socializare. Turma, grupul, bancul, stolul toate sunt comunitati ale lumii
animale, cu rolul de a marii sansele de supravietuire a individului.

In interiorul comunitatii, acesta se va simti in siguranta, va putea fi ajutat, iar
riscul este impartit si mult diminuat. Omul a fost si ramane din punct de vedere fizic,
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undeva la baza piramidei, aviand deci nevoie de a trai in grup. Omului primitiv i-ar fi
fost imposibil sa supravietuiasca In competitia cu pradatori mult mai puternici decat
el, daca nu ar fi trdit In grupuri. Initial creat in scopul de aparare reciproca, grupul s-
a dezvoltat ca o entitate in interiorul caruia omul s-a putut dezvolta prin ajutorul
acordat intre indivizi.

Inteligenta l-a ajutat sa intuiasca imensul avantaj oferit de comunitate: a putut
sa vaneze mai usor, sa-si construiasca adaposturi, unelte. A inteles ca impreuna cu
alti indivizi ca el, poate sa devind un adversar care sad intimideze pe cei mult mai
puternici. Nevoia de a se Intelege cu ceilalti indivizi din grup a fost pasul care 1-a
impins si l-a Invatat sa comunice.

In zilele noastre omul nu mai este in situatia de a se apari de priditori, a
disparut necesitatea de supravietuire fizica prin protectie colectiva. A ramas insa
latentd, adanc imprimata genetic, nevoia de socializare. Planul in care actioneaza
aceastd nu mai doar unul doar fizic, interrelationarea se desfasoara acum si actioneaza,
in spatiul mental. Astfel dependenta de grup, de comunitate devine vitala, fiind
cerutd si impusa de subconstient, cel mai important factor de decizie de care
dispune omul.

1.2. Agentii socializdrii

Familia este principalul agent al socializarii. Este intermediarul dintre societate si
copil, locul in care se modeleaza principalele componente ale personalitatii.

Cercetarile de sociologia familiei scot in evidenta faptul c3d, in societatile
urbane moderne, familia a pierdut din importanta sa socializatoare traditionala. Mai
ales 1n situatiile in care ambii parin{i isi desfasoara activitatea in afara menajului, iar
copilul interactioneazi cu parintii doar citeva ore pe zi. In acest context functia
socializatoare a familiei se exercita mai dificil si mai sumar, o parte din elementele ei
sunt preluate de al{i agenti socializatori, indeosebi de catre scoald, sau de retelele
sociale.

Grupul de prieteni (anturajul) constituie un grup social ai carui membri au
aceeasi varsta si pozitii relativ similare. Acesta se manifesta ca un puternic agent
socializator in perioada copiladriei si a adolescentei. Grupul de prieteni le ofera
copiilor posibilitatea si se manifeste independent in afara controlului parintilor. In
grupul de prieteni copii se afld pe pozitii egale. Spontaneitatea, limitata ori cenzurata
de adulti sau autocenzurata, se exprima liber in absenta adultilor. Aici copii invata sa
interactioneze cd egali, ca parteneri de cooperare si colaborare, Intr-un cadru cooperant.

Scoala este un agent socializator complex, care ofera atat informatii, calificari,
cat si un intreg climat valoric si normativ, formal si informal. Reprezinta primul
contact major al copilului cu lumea din afara familiei. In cadrul scolii copilul invati
despre noi statusuri si roluri care nu sunt in familie si in grupul de prieteni din care
a facut parte pana atunci. Scoald accentueaza efectul socializator al grupului de
prieteni si reduce influenta familiei. Socializarea din perioada scolii este o
socializare dominant participativa si anticipativa. Scoalda suplineste familia in
transmiterea componentelor culturii. Prin intermediul acestui agent de socializare
cultura societatii respective isi pune amprenta sa distinctiva asupra personalitatii
umane.
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Mijloacele de comunicare de masd tind sa deving, in societatile contemporane,
unul dintre principalii agenti de socializare. Efectele socializatoare ale mijloacelor de
comunicare de masa au facut obiectul a numeroase analize, iar concluzia comuna a
fost ca acestea s-au impus ca un influent agent socializator pentru copii, cu efecte
atat pozitive, cat si negative, In functie de continutul mesajului.

Emisiunile TV cu continut prosocial ofera modele comportamentale conforme
cu normele si valorile sociale, Invatandu-i pe copii normele unui comportament
acceptat, in timp ce emisiunile ce propaga violenta induc copiilor comportamente
violente sau accentueaza predispozitiile agresive. Violenta din filme determina un
comportament agresiv sau violent mai ales la baietii cu varste cuprinse intre 8-12 ani.

2. Politicul si politica

Politicul ne trimite la ideea unei ordini indispensabile (vazuta cd o structura
sociald) ce permite oamenilor sa traiasca impreuna.

Politicul se defineste ca acel spatiu in care indivizii acceptd sa supuna
conflictele lor de interese unei instante in masura sa ofere reglementarea acestora,
sau in viziunea lui Max Weber “ o putere ce detine monopolul coercitiei legitime”

Politica defineste o activitatea ce consta in raportarea la putere si exercitarea
prerogativelor pe care aceastd le presupune. Ea este o functie sociala deoarece
realizarea sa este indispensabila de o colectivitatea sociald, careia ii delimiteaza
campul de actiune si orientarea spre anumite scopuri.

Politica raportata la stat: asa cum s-a prefigurat in cetatea antica, politica este
arta de a guverna in vederea binelui public. Politicul ne trimite la ideea unei ordini
indispensabile (vazutd ca o structura sociala) ce permite oamenilor sd traiasca
impreuna.

Politicul se defineste ca acel spatiu in care indivizii accepta sa supuna
conflictele lor de interese unei instanfe in masura sa ofere reglementarea acestora,
sau in viziunea lui Max Weber “ o putere ce detine monopolul coercitiei legitime”

Politica defineste o activitatea ce consta in raportarea la putere si exercitarea
prerogativelor pe care aceastd le presupune. Ea este o functie sociala deoarece
realizarea sa este indispensabila de o colectivitatea sociald, careia ii delimiteaza
campul de actiune si orientarea spre anumite scopuri.

Politica raportati la putere: In orice societate, fie ci vorbim de un grup uman
(fie si colectivitatea/anturajul din care facem parte putem observa ca un membru
este mai carismatic, se impune mai bine, Intotdeauna are tendinta de a prelua
conducerea unei conversatii sau de veni cu idei noi) sau ca vorbim de guvernul unui
stat exista indivizi care comanda (guvernantii) si indivizi care se lasa comandati, se
supun ordinelor (guvernatii). Aceasta , definitie” constituie un fenomen depistabil in
orice societate.

De mentionat este faptul ca puterea nu este caracteristicA doar relatiei
politice. Se poate vorbi de putere 1n orice situatie. Sa luam exemplu agentii sociali
descrisi la capitolul 1.3. Intotdeauna va exista ,capul familiei”, ,seful bandei” (ca si
vorbim de anturaj) ,seful clasei”, sau acea persoana de pe retelele sociale care are
cele mai multe like-uri.
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Influenta primelor 3 exemple este destul de clarg, intrebarea care se pune
este: catda putere poate avea reteaua de socializare si persoana cu cele mai multe
like-uri, in relatie cu puterea politica?

3. Obtinerea si interpretarea rezultatelor

3.1. Sondajul de opinie

Lucrarea de fata a pornit de la conceptul primei alegeri a lui Barak Obama, ca
si presedinte al Statelor Unite: contracandidatul sau avea un sprijin al populatie mult
mai mare, dar si metodele de propaganda clasice, in timp ce Barack Obama a dorit o
abordare mai moderna, prin care mare parte din campania lui pentru a ocupa
scaunul din biroul oval s-a derulat pe retelele de socializare.

De asemenea avem si doua exemple din viata romaneasca, o situatie identica
s-a intamplat si cu alegerea presedintelui Romaniei - Klaus Iohannis - cand, la Inceput
de campanie, activitatea pe retelele de socializare era destul de mare, fata de
contracandidatii sai.

Un exemplu mai recent il constituie evenimentele ce au precedat “Ordonan{a
Gratierii” adoptate de Guvernul Romaniei In iarna anului acesta. Este normal ca intr-
un stat democratic lumea sa isi exprime opinia fata de modul cum este condusa tar3,
insd adaugand si puterea retelelor sociale, protestele au ajuns de o amploare mult
mai mare decat s-ar fi asteptat cineva.

Acest lucru s-a Intdmplat pentru c3, acesta este un lucru bun, toata lumea a
reusit sa isi spuna punctual de vedere, pro sau contra, au fost postate pe Facebook,
Instagram etc., demisii ale functionarilor publici, iar acest lucru a dus la o propaganda si
mai mare, fata de simpla aparitie la T.V., unde poate mul{i tineri din ziua de azi nici
nu-1 mai folosesc, deoarece sunt prea ocupati cu activitatea de pe retelele de
socializare.

Astfel pentru a reusi sa demonstram influenta retelelor de socializare am
folosit ca si modalitate de cercetare interviul si sondajul de opinie, obtinand astfel
un total de 52 de respondenti. Pragul de varsta de 18-60 de ani.

S-a folosit un prag de varsta atat de larg pentru a putea vedea ideile si gandirile
unor generatii diferite, care a deposit si a trait intr-o era politicd mult diferita.

De mentionat este faptul ca in interviul s-au inclus si persoane care nu au avut
acces la internet (in general persoanele peste 48 de ani).

Astfel al sondajul de opinie au participat 38 de persoane, cu varste de la 18 ani
la peste 45 de ani (fig. 1), cu minim 12 clase terminate, si cu diverse ocupatii (de la
lucrator comercial, la patronal unei firme sau agent de politie).

Fig. 2 si Fig. 3 ne arata cat petrec in medie respondetii pe retelele sociale, si cat
aloca acestea documentarii in legatura cu situatia politica din tara sau din afara tarii.
Ceea ce este interesant se afla in figura 4 unde, la intrebarea ,Credeti ca postarile de
pe retelele sociale pot influenta soarta unui candidat intr-o functie publica?” doar
93.1% dintre respondenti au raspuns ca da.
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3t 5%
16% W18 - 25 ani
W 25 - 35 ani
35 - 45 ani

M peste 45 ani

Figura 1. Catalogare respondenti chestionar de opinie.

h H deloc

B sub 30 de minute

1-2ore
58%
M peste 2 ore

Figura 2. Timpul alocat pe retelele sociale.

Esuboora

m1l-2ore

2-3ore

M peste 3 ore

Figura 3. Timpul alocat pentru documentarea situatiei politice.

Acest lucru, dupa cum se poate observa in figurile 3 si 4, este invers proportional
cu timpul alocat documentdrii despre viata politica, ceea ce, dupa parerea mea, este
un lucru foarte grav deoarece un cetatean care nu se documenteaza si nu cunoaste
situatia politica a statului in care se afla, dar si relatiile pe care le are cu alte state, va
merge Intotdeauna cu multimea, sau va fi usor influentat de mass-media sau retelele
sociale, spre deosebire de un cetdtean care se intereseazad si se documenteaza,
deoarece acesta din urma va intelege care sunt nevoile politice ale {arii si va stii ce
candidat ar putea sa acopere acele nevoi.
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M 8. Credeti ca postarile de pe
retelele sociale pot influenta
soarta unui candidat intr-o
functie publica?

H Da

Nu

Figura 4

Lipsa de documentare se poate observa si in Fig. 5, care ne arata cat de mult
poate influenta o retea sociald un candidat intr-o functie publica, unde toti respondentii
au fost de acord ca, mai mult sau mai putin, retelele sociale influenteaza soarta acestuia.
Iar cand spun lipsa de documentare ma refer la faptul ca nu este de ajuns sa se
citeasca o postare pe Facebook pentru a hotari daca un candidat este bun sau nu.

m deloc
H putin
este influentata intr-o mare
masura

H este total influentata

Figura 5. (cat de mult influenteaza o retea sociala soarta unui candidat).

Cand au fost rugati sa motiveze de ce considera refelele sociale pot influenta
candidatii, tinerii cu varste intre 18-25 de ani au fost de parere c3, asa vad o postare
de-a unui prieten si comenteaza sau critica asa se intampla si cu candidatii In functii
publice.

De mentionat este faptul c3, interpretand datele sondajului ei fac parte din
categoria care se documenteaza cel mai putin sau aproape deloc.

Crescand pragul varstei, si totodata si gradul de informare, participantii au
motivat ca opinia publica isi face o idee despre ce fel de om este (urmarind diverse
postari), ce fel de interese are si astfel isi fac o parere despre candidatul respectiv.

Legandu-ne de gradul de informare al cetadtenilor, au fost respondenti care au
spus sa retelele de socializare sunt folosite de multe ori si pentru a manipula masele
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de oameni, sau pur si simplu pentru a dezorienta sau dezinforma electoratul. Cei
care au facut aceste mentiuni au fost de acord ca aceste lucruri se intampla si din
cauza faptului ca lumea nu mai are incredere in sistemul actual de vot sau in
candidate dar si din cauza faptului ca lumea se documenteaza din ce In ce mai putin
despre starea politica a tarii, fiind exemplificati noile generatii care merg din ce 1n ce
mai putin la vot.

3.2. Interviul

Interviurile s-au desfasurat in general in parcurile din capitald, iar Intrebarile
au fost putin modificate, multi dintre cei intervievati nu aveau acces la internet sau
retele sociale. Astfel au fost intervievate 14 persoane cu varse intre 48 si 60 de ani.

Aceste persoane au spus ca au mai mult timp liber, toti fiind pensionari, si
astfel urmaresc diverse emisiuni de televiziune cu tenta politicd, iar cand merg la vot
ei iau in calcul ce au auzit la aceste televiziuni.

Astfel, ei sunt de acord ca noile generatii nu se documenteaza cum trebuie
despre starea politica, cu toate acestea majoritatea, au exprimat faptul ca nici ei nu
se documenteaza corespunzator, deoarece nu au acces la internet, sau starea
necesara sa Inceapa sa invete cum sa foloseasca noile retele sociale.

Si desi nu au retele sociale, toti cei 14 respondenti au fost de acord ca
Facebook, Instagram etc., pot influenta orice, spun ei, nu doar soarta politica. Ei au
dat exemple pe nepotii lor care folosesc din ce In ce mai mult telefoanele si retelele
mai sus mentionate, si desi au spus ca pot Invata si lucruri utile(dand exemplu
paginile de gatit etc.) acestea se lasa influentati de posteaza colegii lor cu mai multe
like-uri, de multe ori schimbandu-le si starea de spirit; considerand acesta un lucru rau.

De asemenea au considerat cd, asa cum televizorul este folosit ca mijloc de
»propaganda” asa se poate intdmpla si cu retelele sociale, subliniind inca o data
faptul ca tinerii nu se documenteaza cum trebuie despre toate aspectele vietii
cotidiene, nu doar politica.

4. Concluzii

In urma acestui studiu realizat s-a constatat faptul cd lumea este foarte activa
pe retelele de socializare, urmarind fiecare miscare si postare, de la colegul de
muncd, pana la deputatii si senatorii tarii, ceea ce nu ester au (acest lucru fiind
dovedit de mitingurile din aceasta iarna din Romania), cu toate acestea s-a dovedit
ca oamenii, aga cum ei au exprimat, sunt din ce in ce mai putin informati, si nu din
cauza faptului ca informatia nu existd, ci din cauza faptului ca ei acceptd, cea mai
distorsionata forma de informatie pe care o aud fara a mai caut si alte surse, pentru
a vedea daca intr-adevar informatia primita este valida sau nu, ori daca coincide cu
interese si parerile lor.

Ceea ce s-a mai demonstrate este faptul ca, pe langa lipsa se informare, se
adauga si puterea de influenta ce o au in prezent retelele sociale, fapt dovedit prin
fig. 6. Este adevarat ca acest sondaj are un numdr mic de respondenti (52), daca
vorbim despre fapte reale putem da exemple clare din viata de zi cu zi.
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Aici putem aminti despre un exemplu comic din Romania, si anume ,Ziua
Izabelei”, cand o tinara a dorit sa invite cit mai multd lume la aniversarea ei de 12
sau 13 ani, si a facut un event public pe Facebook.

Acest lucru, urmat de explozia de like-uri si de share-uri este cunoscut, cred,
de toata lumea, mai ale ca acea postare a fost preluata si difuzata de diferite trusturi
de televiziune.

H deloc
M aproape de loc
sunt influentat
M sunt foarte influentat
m sunt influentat total

Figura 6. Cat de influentat sunteti de postarile de pe retelele de socializare?

Concluzionand, se poate afirma ca noile generatii nu ar trebui sa ignore
importanta retelelor de socializare intrucat acestea, intr-adevar, ne ajuta sa
comunicdm mai usor unii cu altii, Tnsa ar trebui sa fie mai atente la deciziile ce sunt
luat la nivel central in tara noastra, sa se documenteze corect, nu doar de pe
Facebook, iar in momentul cand sunt chemati sa isi exprime opinia sa aiba in vedere
orientarile lor politice, dar si care sunt interesele tarii (fie ca vorbim de Romania,
sau de alta tara) atat pe termen scurt cat si pe termen lung.
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