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Abstract:
Articolul are ca obiective prezentarea modificdrilor pe care le-a produs in
modul de viatd, societate si afaceri realitdtile din orasul inteligent. Avem in
vedere lucrdri consacrate din teoria economicd avdnd in continut trimiteri
la problemele cregsterii economice, dezvoltdrii sociale, progresului, transferului
tehnologic, serviciilor inteligente. A fost preluatd de asemenea experienta
comunitdtilor, autoritdtilor si organizatiilor din Romdnia care au introdus
elemente specifice ,orasului inteligent”. Ca abordare a mai fost utilizatd
experienta Asociatiei Romdne pentru Smart City si Mobilitate din proiectele
derulate legate de conceptul ,,oras inteligent”. Rezultatele articolului au in
vedere imbundtdtirea teoriei privind etapele dezvoltdrii sociale si a practicii
pentru implementarea in continuare a elementelor specifice ,orasului
inteligent”. Articolul pune in evidentd modificdrile aduse de ,,orasul inteligent”
in viata de zi cu zi a oamenilor, dinamica societatii, relatiile dintre firme si
cetdteni, pozitiile concurentiale pe piatd. Cercetarea noastrd va avea implicatii
fn primul rdnd asupra practicienilor din autoritdti publice, organizatii
private si organizatii non-profit care se vor implica in proiecte de tip ,oras
inteligent”. De asemenea lucrarea reprezintd un punct de vedere util teoriei
privind pozitionarea conceptului ,orag inteligent” in contextul problemelor
privind cresterea economicd, progresul social, mecanismul afacerilor si al
provocdrilor din lumea de astdzi. In cadrul articolului am sintetizat si
sistematizat numeroase puncte de vedere exprimate la evenimente oficiale
privind ,orasul inteligent”. Le-am prezentat in corelatie cu formuldrile din
teoria economicd §i sociald. Am valorificat inclusiv inregistrdri pe suport
media sau ludri de cuvdnt la evenimente oficiale. Pe baza studiilor
empirice realizate si a informatiilor culese in sistem informal am indicat
cdteva directii in care ar putea actiona cercetarea aplicativd social-economicd in
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domeniul ,orasului inteligent”. Articolul are meritul cd pune in corespondentd
studii economice aplicative cu teorii consacrate. Reprezintd de asemenea o
dezvoltare practicd pentru problemele privind economia cunoasterii.

Cuvinte cheie: Tehnologia informatiilor, Functie a intreprinderii, Dezvoltare, Inovatie
sociald, Societate bazatd pe cunostinte.

1. Introducere

Intrarea omenirii Intr-o noua epoca este acceptata de cvasi-totalitatea gandirii
economice contemporane. Definirea acestei epoci porneste de la extinderea pe scara
foarte mare a tehnologiei informatiilor. Evolutia societatii are printre directiile sale
imbunatatirea modului de viata in comunitatile urbane. Toate imbunatatirile aduse
modelului social urban bazate pe tehnologia de ultima generatie sunt incadrate pe
scara mare Tn conceptul de ,oras inteligent”. Preocuparile cercetarii economice trebuie
sa urmareasca identificarea pasilor facuti, a experientelor dobandite, ca si descifrarea
traiectoriei posibile viitoare.

Literatura economica referitoare la progresul inregistrat in ultima perioada a
fost concentrata pe analiza cantitativa a proceselor si pe componentele principale care
dau continut etapei pe care o traim. Dinamica rapida a evolutiilor impune extinderea
instrumentelor de observare utilizate si a ariei de investigare. Consemnarile efectuate
pe documente scrise le completam in acest articol cu materiale inregistrate pe suport
media, ceea ce mareste gradul de actualitate al documentelor utilizate. In acelasi
timp valorificam experienta autorilor in calitate de persoane implicate in societatea
civila. Au fost incluse 1n articol concluzii si sugestii de la dezbateri ale societatii civile
pe teme referitoare la orasul inteligent. Putem spune cd are loc o generalizare
stiintifica a unor studii de caz realizate de autori in ultima perioada. Prin elementele
de continut ale studiilor de caz privind stadiul actual al progresului social, in
principal ,orasul inteligent”, contribuim la validarea unor formulari teoretice de la
inceputul noi etape de dezvoltare.

2. Orasul inteligent - 0 noua etapa in evolutia societatii

2.1 Oragsul inteligent in sistemul de concepte ale teoriei economice

Un concept care reflecta destul de bine evolutia stadiului de dezvoltare este
cel de progres economic. Conform punctelor de vedere din secolul XX, progresul
economic evidentiaza sensul si specificul dezvoltarii din fiecare etapa In comparatie
cu etapele anterioare si constituie suportul unei viziuni optimiste asupra destinului
omenirii (Sandu Costache et al, 1991). Activitatea economica a avut mereu si va avea
in continuare drept scop final consumul ca singura modalitate de satisfacere a
nevoilor umane. Pentru a defini stadiile de evolutie generate de progresul economic
se recomanda luarea in calcul a parametrilor de consum cantitativ dar mai ales
calitativ. Pentru descrierea stadiului de dezvoltare sunt relevante concepte privind
calitatea consumului, cum ar fi modul de viata si stilul de viaa.

In sistemul de pregitire economici de bazi stadiul actual de evolutie este
incadrat la noua teorie a cregsterii in care progresul tehnologic este un rezultat al
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activititii economice, nu un element exterior al ei. In acelasi timp are loc trecerea de
la economia bazatda pe resurse materiale la economia bazatd pe cunoastere
(Angelescu et al, 2009). Orasul inteligent este una din realitatile sociale complexe de
mari dimensiuni care probeaza aceasta ipoteza a stiintei economice.

Teoria economica a identificat de mult timp dimensiunea umand a dezvoltdrii
economice. Printre variantele de definire a dezvoltarii economice gasim ,cresterea
calitatii vietii pe locuitor de la o perioada la alta bazata pe cresterea economicad”
(Bacescu, 1997). Existenta transformarilor structurale si cresterea rolului ramurii
de activitate care imprima dinamism economiei este o componenta a dezvoltarii
economice. Cea mai mare parte a secolului XX industria a fost ramura care sustinea
dezvoltarea economici. Incepand cu ultima parte a secolului XX rolul central al
dezvoltarii 1-a preluat informatica (tehnologia informatiilor). Integrarea tehnologiilor
moderne de orice tip in economie si societate, inclusiv in viata de zi cu zi a cetateanului,
este privita ca etapa incorporarii cunostintelor in procesele de dezvoltare.

Noua economie, bazatd pe cunoastere, are ramuri specifice care inregistreaza
ritmuri de crestere rapide si de duratd. Nu se pune problema unor evolutii
conjuncturale ale ramurilor specifice economiei cunoasterii. Din acest motiv putem
accepta verdictul dat de toti economistii: exista certitudinea victoriei economiei
cunoasterii asupra celorlalte tipuri de societate tehnologica (Ghiorghita, 2014).
Continutul exact al acestui tip de economie nu poate fi stabilit incd pentru ca exista
un numdr mare de structuri si realitdti pentru care nu s-a gasit inca o formulare.
Centrarea pe calculator si Internet a economiei cunoasterii se bazeaza pe elementele
cele mai vizibile care genereaza schimbari in societate.

Stim pe baza experienfei sociale deja acumulate ca una din formele de
manifestare a economiei cunoasterii este orasul inteligent. Din punct de vedere al
structurii economice vedem ca orasele inteligente genereaza functii sociale noi in
favoarea cetatenilor, implicd o cooperare mai stransa intre cetateni si autoritatile
publice, favorizeaza valorificarea talentelor si stimuleaza competitivitatea. Fiecare
din aceste evolutii Inseamna progres social sau progres economic.

Dezvoltarea componentelor inteligente din orasele Romaniei nu poate fi
realizata decat pe baza unui transfer tehnologic masiv sau al generarii unor inovatii
tehnologice in paralel cu standardele de varf din Uniunea Europeana O astfel de
evolutie este Tn concordanta cu obiectivele de reducere a decalajelor Romaniei fata
de tarile avansate din Uniunea Europeand (catching-up). Transferul tehnologic
poate stimula cresterea economica daca exista stabilitate financiara si institutiile
politice functioneazi (C. Angelescu, C. Socol, A.G. Socol, 2009). In orasele inteligente
guvernanta publica locala trebuie sa functioneze bine. Altfel proiectele complexe de
infrastructura urbana nu pot fi realizate. Managementul public local bun, in
continuarea celui care a permis construirea infrastructurii urbane inteligente, poate
asigura echilibrul financiar si social cerut pentru a face din dezvoltarea tehnologica
o dezvoltare economica si sociala reala.

Problema utilizarii si in Romania a avantajelor economiei cunoasterii a facut
obiectul a numeroase studii. O zona de interes o reprezinta nevoia trecerii graduale
spre o formd superioard de dezvoltare a economiei nationale, inclusiv prin utilizarea
cunoasterii ca sursa de crestere economica si Incorporarea progresului tehnic in factorii
de baza munca si capital (Voiculescu, 2015). Modificarile de natura structurala si

Smart Cities 2017 -47 -



caracterul sustenabil al evolutiei sunt elemente esentiale ale acestui tip de dezvoltare. In
functionarea unui ,oras inteligent”, atit munca cat si capitalul sunt obligate sa
incorporeze progresul tehnic. Marile companii care opereaza deja cu servicii
inteligente au initiat competitia pentru integrarea realizarilor din tehnologie in serviciile
oferite consumatorilor. Realizarile Telekom Romania si Orange Romania, premiate de
Asociatia Romana pentru Smart City si Mobilitate (romaniansmartcity.ro/2017) sunt
numai doua exemple care sustin aceasta evolutie. Dinamica extraordinara a incorporarii
noilor tehnologii In serviciile de tip inteligent genereaza cerinte specifice atat pentru
prestator cat si pentru client. Pe de o parte este necesara intelegerea de catre
prestator a dinamicii nevoilor clientului. Pe de alta parte se impune cunoasterea de
catre clienti a tuturor facilitatilor oferite de aplicatiile inteligente puse in functiune.

Orasul inteligent valideaza foarte bine concluziile formulate privind tipul cresterii
economice din noua etapa de dezvoltare: ratele de crestere inalte, rapiditatea
transformarilor structurale, institutionale si mentale ale oamenilor. Toate impreuna
reprezinta o accelerare revolutionara fata de trecut. Oamenii sunt atat de legati intre
ei, inclusiv prin canalele de tipul IT&C, dar nu numai, incat comunitatile pot fi privite
ca un singur sistem. Aceste realitati duc la concluzia, deja formulata de teoria
economica, potrivit careia a aparut o noua fortd, o noua sursa de crestere economica.
Aceasta sursad noua de crestere economicd, prezenta inclusiv in aparitia si functionarea
oraselor inteligente, este impactul stiintei asupra tehnologiei avansate. Mai exact, in
terminologia de specialitate, putem spune ca a avut loc acea strapungere in evolutia
stiintei care a creat un potential tehnologic cu mult mai mare decit existase anterior
(Kuznets, 2001).

Pentru analiza macroeconomica sau mondoeconomica conteaza modul cum
interfereaza aparitia orasului inteligent cu celelalte fenomene ale prezentului:
globalizarea, sardcia, cresterea puterii companiilor multinationale, datoria publica
prea mare a statelor, poluarea, etc. La unele dintre aceste probleme ,orasul inteligent” a
formulat deja raspunsuri, la altele 1l vom afla pe masura ce se va maturiza etapa in
care am intrat. Pentru moment operatorii de servicii din orasele inteligente au reusit
sa ofere solutii acceptabile pentru poluare si dezvoltare economica. Dezvoltarea
economica poate sta la baza reducerii saraciei. Competitia mult mai transparenta in
orasele inteligente ne ofera siguranta ca pot opera si alte tipuri de companii decat
cele multinationale daca au raportul calitate-pref acceptabil pentru clienti.

2.2. Viata in orasul inteligent

Este posibil ca din punct de vedere al cantitatii de bunuri si servicii consumate
sa nu apara modificari mari intre orasul clasic si ,orasul inteligent”, mai ales daca
sunt in aceeasi regiune sau in regiuni cu nivel de dezvoltare apropiat. Modul de viata
si stilul de viata dintr-un oras inteligent sunt elemente care il deosebesc de orasul
clasic. In ,orasul inteligent” gisim forme si modalititi diferite, net superioare decat
in orasul clasic, in care oamenii isi organizeaza viata cotidiana, isi repartizeaza
timpul intre munca, familie, scopuri civice si timp liber. De asemenea, in orasul
inteligent gasim modalitati diferite de satisfacere a nevoilor de consum. Cele mai
mari deosebiri intre orasul inteligent si orasul clasic sunt in ceea ce priveste modul
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de a locui, transportul, accesul la utilitati publice, sistemul de valori aplicate efectiv
in viata societatii. Putem identifica un stil de viata specific oraselor inteligente, chiar
daca sunt pe trepte de dezvoltare materiala sensibil diferite. Modul de comportare al
oamenilor in colectivitate, atitudinea fata de societate in ansamblu, criteriile pentru
stabilirea nevoilor si capacitatea de a selecta ofertele in raport de aceste criterii sunt
parametrii specifici oraselor inteligente. Se spune frecvent de cei implicati in
proiecte avand ca obiectiv elemente de ,oras inteligent” ca atunci cand realizam un
oras inteligent am construit de fapt un alt mod de viafd (evenimentele Asociatiei
Romane pentru Smart City si Mobilitate, pe www.romaniansmartcity.ro).

Dezvoltarile teoretice ale conceptului ,mod de viatd” combinate cu realitatile
observate si Inregistrate au scos in eviden{a in timp o serie de deosebiri intre , orasul
inteligent” si ,,orasul clasic”. Particularitatile din ,orasul inteligent” in ceea ce priveste
natura activitatilor care asigura existenta economico-materiald, element distinct in
componenta modului de viatd, au facut deja obiectul validarii statistice. Alte elemente
componente ale modului de viata, cum ar fi timpul liber si socializarea (Dobrot3,
1999) fac obiectul studiilor de caz pentru ,orasele inteligente”, unele fiind utilizate
in mecanismul de diseminare a rezultatelor din proiecte iar altele in evenimente
publice de promovare (cum este cazul seriei de evenimente ,Caravana Smart City”).
Am putea include aceste elemente impreuna cu noile retele comerciale si de servicii
ca formand un nou mod de a cheltui veniturile obtinute. Privite ca un intreg,
particularitatile din orasul inteligent reprezinta un stil de viata care defineste un
nou tip de societate. Reprezentantii societatii civile, ai autoritatilor publice sau ai
presei au confirmat In repetate randuri noul standard pe care il aduc elementele de
tip ,oras inteligent”.

2.3. ITC-nucleul orasului inteligent

Este deja unanim accepta ca tehnologia informatiei si a comunicatiilor reprezinta
nucleul noului mod de viata. Studiile efectuate au abordat domenii diferite de implicare
a tehnologiei informatiei In realizarea conceptului de ,oras inteligent”. Una din
modalitatile de intelegere a rolului noilor realitati din tehnologia informatiei este
clasificarea lor in categoria serviciilor integrate de management al marilor aglomerari
urbane (Gherasim, 2014). Astfel, fluxurile informationale pe baza ultimilor tehnologii
disponibile fac parte integranta din serviciile pe care le ofera prestatorii principalelor
servicii necesare intr-o comunitate urbana mare: electricitate, gaze, telefonie, transport
urban. In tirile mai avansate din punct de vedere al introducerii elementelor de tip
soras inteligent” tehnologia informatiei si a comunicatiilor este parte inclusiv a
guvernirii locale. In Romania aceasti etap este in faza de dorintd (Baluts, 2017).

Introducerea masiva In modul de viatd din orasele inteligente a elementelor
de tehnologia informatiei are in vedere pe langa avantajele specifice mediului on-
line si posibilitatile de diversificare sau de centrare pe client. La lansarea oricarui
produs sau serviciu nou pe piata apar firesc incertitudinile legate de acceptare si de
durata de viata a acestuia. Practicienii din domeniul afacerilor sustin ca in conditiile
intrarii pe o piata total necunoscutd, cum este cazul produselor si serviciilor pentru
un oras inteligent, este imposibil sa 1ti dai seama ce se va Intampla cu un produs sau
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serviciu. lata de ce a devenit atat de importanta o arhitectura informationala solid3,
bazata pe incurajarea si gestionarea diversitatii, nu pe suprimarea ei (Peters, 2010).
Prin sistemele deosebit de flexibile ale tehnologiei informatiei vor fi posibile oferte
centrate pe client, studii care sa ajute segmentarea pe piata si urmarirea performantei
pe segmentele relevante pentru un operator.

3. Orasul inteligent - 0 noua etapa in dezvoltarea afacerilor

Evolutia afacerilor pe baza noutatilor aduse de aplicatiile din generatia ,smart
city” reprezinta inovatii pentru fiecare din functiile intreprinderii. Functia de marketing
a trecut Tn ultima generatie de la centrarea promovarii pe produs destinat unei piete
de masa la oferta pentru un client-{intd. Tehnicile de segmentare sunt deja elemente
obisnuite ale departamentelor de marketing. Noua era informationala aduce cerinte
suplimentare ale consumatorului. Clientul nu mai cauta decat satisfacerea unor cerinte
prin parametrii functionali ai produsului sau serviciului. Ofertele pe care le primeste
clientul trebuie sa raspunda la nevoi si probleme specifice. Aplicarea conceptului de
»oras inteligent” inseamng, printre altele, tehnologii care fac foarte ieftina conectarea si
interactiunea dintre grupuri. Sunt astfel create si dezvoltate premisele pentru ,era
participarii” din marketing. In aceastd erd (numiti in marketing si ,generatia 3.0”),
oamenii depasesc faza de simpli consumatori. Ei insisi incep sa creeze, sa devina o
parte a afacerilor care le furnizeaza bunurile de consum (Kotler, 2010). Noul tip de
marketing Inseamna definirea valorilor, stabilirea misiunii fatd de consumatori,
respectarea unor valori in relatia cu angajatii si partenerii de afaceri, viziune in
relatia cu actionarii (patronatul).

Pentru a fi operationala o Intreprindere in conditiile etapei 3.0 de dezvoltare a
marketingului, nu este suficienti simpla promovare pe canale adecvate clientului. In
noua era este nevoie de formarea unei culturi care sa accepte produsele (serviciile)
firmei Impreuna cu valorile si cu viziunea atasate. Vor fi necesare transformari culturale
care inseamni costuri alocate in timp. In acest fel vor putea s rimana numai afacerile
sustenabile. Afacerile cu durata limitata vor fi din ce In ce mai putine pentru ca
investitia in formarea clientului nu sunt rentabile. Intelegem astfel de ce pe piata
serviciilor utilitatilor de baza ale cetatenilor din marile orase care au facut primii
pasi spre functionarea inteligentd, nivelul de concentrare a ofertei creste rapid.

In orasele inteligente functia antreprenoriald a firmei incepe si se realizeze
diferit fata de modul in care este realizata in toate celelalte forme de locuire. Formele de
asociere au o dinamica deosebita. Asistam la extinderea numerica a formelor clasice
de asociere, dar si la aparitia unor tipuri noi. Devin operationale asocieri de tip eterogen
intre organizatii avand forme juridice diferite sau intre persoane juridice si persoane
fizice. Pentru ca legislatia civila este mult mai conservatoare decat dinamica vietii
sociale, unele forme de asociere sunt inregistrate inca sub forma contractelor
consacrate, dar avand clauze modificate. Una din formele de asociere care se extinde
mult mai rapid in orasele inteligente este clusterul. Nevoia de a avea 1n aceeasi
asociatie organizatii de cercetare, universitdfi si firme a dezvoltat practica
clusterelor In comunitatile care au introdus primele elemente de ,oras inteligent”.
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De altfel existenta si functionarea clusterelor a usurat anumite etape din proiectele
de introducere elemente inteligente in viata comunitatilor.

Managementul afacerii in orasul inteligent va trebuie sa valorifice solutiile
privind descentralizarea deciziei. Practica companiilor de top cu cele mai bune
performante pe piata arata ca decizia centralizata Inseamna Incredere foarte mare
acordata catorva persoane in capacitatea lor de a lua decizii pe baza informatiilor
validate, de a percepe si selecta informatia primita, de a obtine informatie de calitate.
Datorita noului raport intre vanzator sau prestator si client, mult mai apropiat de
parteneriatul traditional, companiilor din orasele inteligente le este recomandat sa
descentralizeze decizia pana la nivelul ultim, acela care este in contact cu clientul
final. Aceasta este de fapt o modalitate de preluare a unor informatii cat mai exacte
despre piata si exigentele ei, valabila nu numai in tranzactiile din orasele inteligente,
dar cu aplicabilitate mai presanta in afacerile orientate spre inovare (Gifford, 2010).

Functia financiard are o restrictie importanta in orasele inteligente: marja
profitului este mult mai mica. In conditiile unei marje a profitului mai mica, finantirile
trebuie si genereze costuri corespunzitor mai mici. In acelasi timp, complexitatea
activitatilor presupune o lista a serviciilor financiare extinsa, dar sub aceeasi conditie a
unor costuri mici. In paralel cu serviciile pentru firme bincile si-au extins serviciile
catre si catre populatie. Unele banci colaboreaza cu universitatile in cadrul unor
teme de cercetare pentru a obtine un continut cat mai bun pentru serviciile oferite
(Suciu & Florea, 2017).

Pentru a limita riscurile unui management financiar eronat, bancile din Roméania
au inceput derularea unor programe de educatie financiara. Banca Comerciala Romana,
de exemplu, are un program de educatie financiara pentru persoane fizice util chiar
si celor care au experienta in managementul financiar al firmelor (wall-street.ro/
decembrie 2017).

In conditiile unor marje de profit mai mici si a unui grad de socializare mult
mai ridicat, functia contabild a Intreprinderii din orasul inteligent trebuie sa faca fata
la provocari specifice. Gestiunea costurilor pe tipuri de tranzactii devine o axioma.
Segmentarea pietei pe tipuri de clienti, obligatie pentru marketingul si vanzarile din
orasul inteligent, cere contabilitatii s3 adapteze sistemul sau informational la aceasta
cerintd. Contabilitatea centrelor de responsabilitate si introducerea unor noi criterii
de separare a cheltuielilor de investitii tinand cont de nevoile deciziei manageriale
sunt elemente cunoscute doctrinei contabile, dar au o importan{d mai mare la
firmele din ,orasele inteligente”.

4. Viitor pentru orasul inteligent din Romania. Cateva idei din practica
sociala

Speranta oricarui proiect important std in principal in oameni si in vointa lor
de a face lucrurile sa se miste. Un suflu puternic pentru dinamizarea extinderii
elementelor de oras inteligent in Romania il va avea Asociatia Romdnd pentru Smart
City si Mobilitate (ARSCM). Desi are numai un an de la infiinfare, ARSCM a reusit sa
identifice si sa uneasca fortele care au interes in extinderea ,oraselor inteligente”
din Romania.
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Un reper important in actiunea ARSCM 1l reprezintda educarea si explicarea.
Multe proiecte mari, inovatoare si utile cetatenilor au cazut, atat in Romania cat si pe
plan mondial, pentru ci nu a existat comunicare cu beneficiarii lor. In acelasi timp,
marele proiect al trecerii la ,orasul inteligent” este predominant inovativ. Pufine
elemente au caracter repetitiv fati de evolutiile anterioare. In Uniunea Europeani
procesele de inovare sunt abordate in corelare striansa cu educatia. In aceste conditii
ARSCM a initiat proiectul ,Caravana Smart City”. Avand in vedere implicatiile majore
pentru sectorul public si pentru industria de profil ale unui astfel de demers, ARSCM
a lansat seria de evenimente ,Caravana Smart City” sub patronajul Ministerului
Energiei si cu sprijinul partenerilor din toata t{ara. Succesul primelor evenimente din
cadrul acestui proiect s-au datorat atat pregatirii lor conform celor mai noi exigente
ale managementului si promovarii, cat si functionarii retelei de parteneriate care
sustin proiectul respectiv.

Dimensiunea sociala a unui proiect mare cum este cel de trecere la conceptul
de ,oras inteligent” intr-o comunitate tradifionala poate fi masurata prin numarul
persoanelor ale caror vieti s-au schimbat in urma proiectului respectiv. Acest indicator
va fi suma dintre numarul de locuitori care beneficiaza de elemente de tip oras
inteligent din localitate si din afara ei, personalul implicat in livrarile sau prestatiile
destinate elementelor de tip oras inteligent si membrii gospodariei acestora. Statistica
ar putea Incepe elaborarea unor clasamente sau ierarhii privind impactul elementelor
de tip oras inteligent care sa arate dinamica evolutiei acestui tip de progres social.
Sociologia ar putea trece la elaborarea unor anchete sistematizate si permanente
privind stadiul de penetrare a elementelor de tip oras inteligent. Nu in ultimul rand
analiza datelor fiscale ar putea arata daca procentul de incasare a veniturilor bugetului
de stat este influentat de aparitia oraselor inteligente. ARSCM a realizat efectiv o harta
din care rezulta intensitatea extinderii ,oraselor inteligente”, inclusiv prin numarul
locuitorilor din orase care au introdus deja elemente de ,oras inteligent” sau care au
in plan astfel de proiecte. Prin evenimentele pe care le-a organizat ARSCM a obtinut
date utile pentru implicatiile sociale ale elementelor de ,oras inteligent” dezvoltate
pana acum. Dar cel mai important lucru este ca a creat o retea de parteneriate care vor
duce sigur la cresterea vitezei de aparitie a elementelor specifice ,,orasului inteligent”.
Aceasta retea, din care fac parte decidentii in probleme importante ale Romaniei,
»pionierii” conceptului de ,oras inteligent”, dar si cei interesati de inovarea sociald in
general, va fi un mediu foarte bun pentru diseminarea bunelor practici si de
atentionare asupra unor erori posibile.

5. Ce nu a rezolvat inca in Romania ,orasul inteligent”

Progresele Inregistrate in aparitia elementelor de ,oras inteligent” in Romania
sunt sub nivelul din Europa. In plus proiectele finalizate de introducere elemente de
»oras inteligent” lasa Inca nerezolvate unele probleme ale tarii noastre. Principalul
factor de decalaj al Romaniei la acest moment este ponderea prea mica a valorii
adaugate. Activitatile desfasurate de firmele din Romania nu contin cercetare-dezvoltare,
conceptie si design, promovare si vanzare (Cosea, 2017). Printre elementele de ,oras
inteligent” aparute deja in Romania, cresterea ponderii valorii adaugate nu a figurat
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printre prioritati. Din infrastructura de ,oras inteligent” functionala astazi in
Romania, o parte mai mica decat in alte tari este creatie si fabricatie nationala. Mai
mult decat atat, Consiliile Locale care vor dori sa realizeze noi elemente de ,oras
inteligent” in regie proprie, pe baza de parteneriat public-privat sau prin participarea
autoritatii locale Intr-un cluster inovativ vor avea probleme majore privind legislatia.

6. Concluzii

Orasul inteligent este o etapa distincta In procesul de crestere economica si
dezvoltare sociala. Performantele orasului inteligent pot fi testate pe baza teoriei
economice deja validata. Tehnologia informatiei si a comunicatiilor este elementul
de baza al orasului inteligent. Indicatorii specifici arata ca apare un nou stil de viata
in orasul inteligent, ceea ce Tnseamna un progres social real. Afacerile au aspecte noi
in orasul inteligent. Un rol important in intensificarea vitezei de aparitie a elementelor
de tip ,oras inteligent” il are Asociatia Romana pentru Smart City si Mobilitate.
Orasul inteligent nu a rezolvat si nu va rezolva toate provocarile lumii de astazi.
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